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Synopsis. Celem artykut bylo rozpoznanie zmian w liczebnosci i strukturze tar-
gowisk oraz ich znaczenia w tancuchu dostaw zywnosci, szczegodlnie dystrybucji
lokalnych produktow. Omowiono przemiany zachodzace w funkcjonowaniu targo-
wisk statych i sezonowych w Polsce w latach 2015-2021, ze wskazaniem duzego
zroznicowania w tym zakresie. Zwrocono uwage na funkcje, jaka spetniajg targo-
wiska w Polsce, zwlaszcza na poziomie lokalnym, co jest powodem okreslonego
wsparcia ich rozwoju. Dokonano szerokiego przegladu literatury i wykorzystano
wtorne dane statystyki masowej oraz postuzono si¢ wspolczynnikiem zmienno$ci.
Podjeto dyskusje i refleksje na temat mozliwosci rozwoju sprzedazy bezposredniej
poprzez targowiska stacjonarne.

Stowa kluczowe: targowiska, dystrybucja, handel detaliczny, sprzedaz bezposred-
nia, zréznicowanie

Abstract. The article aims to show changes in the number and structure of market-
places and their importance in the food supply chain, especially in the distribution
of local products. The changes taking place in the functioning of marketplaces in
Poland in the years 2015-2021 were discussed, with an indication of large diffe-
rences in this respect. Marketplaces in Poland noted the role, especially at the local
level, which is the reason for specific support for their development. The literature
was reviewed, and secondary mass statistics data and a coefficient of variation were
used. There was a discussion and reflection on the possibility of developing direct
sales through stationary marketplaces.
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Wprowadzenie

W maju 2020 roku Komisja Europejska [2020] przyje¢ta dokument okreslany w skrocie
jako strategia ,,od pola do stotu”, bedacy elementem Europejskiego Zielonego Ladu. Wsrod
strategicznych celow wskazano istotne znaczenie zrownowazenia systemow Zywnoscio-
wych oraz konieczno$¢ redukcji zanieczyszczen i zagrozen jakosci zywnosci, zwalczanie
falszowania zywnosci oraz zwigkszenie udzialu produktow ekologicznych. Jak wskazuja
badania, waznym miejscem zakupu tych ostatnich sg r6znego rodzaju stragany i targowiska,
szczegolnie dla ludnosci mieszkujacej na wsi [Obrzut i in. 2021]. Istotnym elementem jest
tez zwigkszenie dochoddw rolnikow, czemu m.in. moze shuzy¢ skracanie tancuchow dostaw
produktow rolnych do finalnych konsumentéw. Jest to réwniez uzasadnione wymogami
czasowymi jak najszybszego dostarczenia wielu produktow spozywczych z uwagi na $cisle
okreslony i czgsto krotki termin ich przydatnosci do spozycia [Szymanska i in. 2021]. Wybér
bezposredniego kanatu dystrybucji zalezy od wielu determinant, w tym specyfiki produk-
tu, a jego konsekwencja jest ,,dotarcie” do stosunkowo niewielkiego grona konsumentow
na okreslonym, zwykle niewielkim obszarze [Nowakowska-Grunt i Starostka-Patyk 2017].
Dla gospodarstw o matej skali produkcji, a szczegdlnie w przypadku produktow wrazli-
wych na transport (np. maliny, truskawki i inne owoce migkkie), jest uzasadniony. Przynosi
on rowniez korzysci dla konsumentow, ktorzy otrzymuja $wiezy, nieprzetworzony produkt
o znanym pochodzeniu, co powoduje ,,przywigzanie” do konkretnego, lokalnego dostawcy.
Konsumenci coraz cz¢sciej zreszta wybierajg produkty lokalne, dostarczane bezposrednio
od producentéw rolnych i uwazane za ,,zdrowsze”, co przynosi korzysci dla obydwu ogniw
tak krotkiego tancucha dostaw zywnosci [Wojcieszak-Zbierska 2021]. Jest to pewnego
rodzaju powrét do tradycyjnych systemow dystrybucji produktéw zywnosciowych, gdzie
na réznego rodzaju targowiskach, bazarach, straganach oraz jarmarkach realizowana jest
sprzedaz $wiezych, nieprzetworzonych (badz mato przetworzonych) lokalnych produktéw
rolnych, a takze produktow niezywnosciowych [Kosicka-Gebska i in., 2011, za Rutkowski
in., 2005]. Wpisuje si¢ to w zmiang trendow konsumenckich, gdzie wigkszego znaczenia
nabiera zrbwnowazenie konsumpcji i troska o zdrowie oraz odpowiednig jako$¢ srodowiska
naturalnego, z wigkszym naciskiem na zakup zywno$ci wytwarzanej lokalnie i dostepne;j
blisko domu [Strzgbicki 2020].

Obok zainteresowania konsumentow zakupami produktéw bezposrednio od ich
wytworcow nastgpuje rowniez rozwdj innych, nowoczesnych form handlu detalicznego,
ze ztozonymi systemami powigzan o zasiggu globalnym [Burch i Lawrence 2005] oraz
zuzyciem Internetu i innych narzedzi [Gregor i Kalinska-Kula 2018], chociaz te ostat-
nie z powodzeniem wykorzystywane sg rowniez do prowadzenia targowisk typu on-line
(np.: Allegro, OLX i in.) [wFirma 2022]. W efekcie tych proceséw powstaje pytanie — jakie
znaczenie odgrywa wspoéltczesnie stacjonarny handel targowiskowy w Polsce jako forma
tradycyjnej dystrybucji i jakich zmian w tym zakresie mozna oczekiwaé w przysztosci?

Materialy i metody

Celem opracowania bylto przedstawienie zmian zachodzacych w liczebnosci i struktu-
rze targowisk w Polsce w latach 2015-2021 z uwzglednieniem ich sezonowego i stalego
charakteru oraz ich znaczenia w dystrybucji lokalnych produktéw. Za pomoca literatury,
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w tym regulacji prawnych, przedstawiono syntetycznie wybrane uwarunkowania handlu
targowiskowego oraz zwrdcono uwage na kwestie ekonomiczne funkcjonowania tej formy
handlu detalicznego. Scharakteryzowano rowniez wsparcie finansowe w zakresie budowy
infrastruktury i modernizacji targowisk w Programie Rozwoju Obszarow Wiejskich na lata
2014-2020, odwotujac si¢ do poddziatania ,,Wsparcie inwestycji w tworzenie, ulepszanie
i rozwijanie podstawowych ustug lokalnych dla ludno$ci wiejskiej, w tym rekreacji, kultury
i powigzanej infrastruktury” i zrealizowanych uméw na operacje ,,Inwestycje w targowiska
lub obieckty budowlane przeznaczone na cele promoc;ji lokalnych produktow”.

Przy wykorzystaniu danych wtornych Glownego Urzgdu Statystycznego, a takze
informacji Komisji Europejskiej, Ministerstwa Rolnictwa i Rozwoju Wsi, Ministerstwa
Finansow, Agencji Restrukturyzacji i Modernizacji Rolnictwa oméwiono wazniejsze
aspekty funkcjonowanie targowisk w Polsce. Wskazano na regionalne zr6znicowanie tej
formy handlu oraz zachodzace w latach 2015-2021 zmiany.

W przeprowadzonych analizach wykorzystano wspoétczynnik zmiennosci, syntetycz-
nie obrazujacy stopien zréznicowania handlu targowiskowego w Polsce. Postuzono si¢
rowniez metodami: opisowa, graficzng i porownawcza.

Wyniki badan i dyskusja

Targowiska w Polsce ogniwem handlu detalicznego

Chociaz sama idea wymiany jest starsza niz pienigdz, to jako poczatek miejskiego
handlu detalicznego wskazuje si¢ VII wiek p.n.e. [D¢bek 2014, za Watson 2006]. Wraz
z rozwojem miast w przestrzeniach placow odbywaly si¢ targi, stanowiace nicodlacz-
ny element ich struktury. Greckie agory, rzymskie fora czy s$redniowieczne rynki
byly nie tylko miejscami dokonywania transakcji kupna-sprzedazy, ale odgrywaty
takze wazna rolg spoteczno-polityczng oraz wymiany informacji [Rakowski 2000,
Gonzalez i Waley 2013]

W Polsce na pierwotne zagospodarowanie przestrzeni targowych sktadaty sie przede
wszystkim jatki i kramy, a na rynkach pojawity si¢ takze kantory kupieckie, sukiennice,
nierzadko ratusz [Kulawiak 2020]. W okresie centralnie sterowanej gospodarki tar-
gowiska i place targowe odgrywaly wazng rol¢ zaopatrzeniowa nie tylko w produkty
rolne dla lokalnych mieszkancow, ale rowniez w gospodarce niedoboru, byty miejscem
formalnego i nieformalnego obrotu niedostgpnymi w sklepach artykutami zywnoscio-
wymi i niezywnos$ciowymi, w tym zagranicznymi, co niwelowato w pewien sposob
zwigzane z tym napigcia spoteczne [Kropiwnicki 2003].

Zniesienie systemu reglamentacji zywnosci w sierpniu 1989 roku stato si¢ waznym
impulsem rozwoju handlu targowiskowego i sprzedazy ulicznej w Polsce, co zapoczat-
kowalo przemiany urbanistyczne, szczegolnie w wigkszych miastach. Dostosowanie
mniejszych miast bylo tatwiejsze z uwagi na wczesniejsze funkcjonowanie tam réznych
form handlu targowiskowego [Masztalski 2014]. Intensywny rozwoj tej formy sprzedazy
mial miejsce szczegodlnie w poczatkowym okresie transformacji ustrojowej, ale rowniez
pbézniej — w latach 2000-2008, chociaz potem tendencje si¢ odwrécity, co wynikalo tez
ponickad z procesow globalizacji i koncentracji oraz zwigzanego z tym rozwoju sklepow
wielkopowierzchniowych [Swietlik 2020].
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Do potowy lat 90. XX wieku obserwowano rozwdj handlu obwoznego, do ktorego
zalicza si¢ nie tylko sprzedaz z samochodéw, ale rowniez handel realizowany na pla-
cach targowych z wykorzystaniem kioskow, magazynow, straganow, wiat i innych obiek-
tow. Powstawatly legalne i niclegalne miejsca handlowe, gdzie sprzedawano towar na
tozkach polowych, stolikach turystycznych, skrzynkach, wznoszono prymitywne budy,
tzw. szczeki, nastepnie state stragany i pawilony handlowe. Proces ten byt zauwazalny
zwlaszcza na terenach przygranicznych, gtownie zachodnich wojewddztw, co wigzato si¢
z rozwojem tzw. turystyki handlowej [Poweska 2002].

Rozwdj tego typu handlu byt akceleratorem ozywienia gospodarczego regiondow oraz
umozliwiat uzyskanie dodatkowych dochodow sprzedajacym, przy jednoczesnie bardziej
atrakcyjnej cenowo 1 asortymentowo ofercie dla konsumentow. Odgrywat i nadal odgry-
wa wazng role zar6wno makroekonomiczna, jak i mikroekonomiczng [Sojkin i Micha-
lak 2018], chociaz ciagle wskazywane sg jego mankamenty, jak chociazby ograniczone
godziny funkcjonowania i formy ptatnosci [Maciejewski 2017].

Wspdlczesnie, targowisko stanowi wyodrebniony teren lub budowle (plac, ulicg, halg tar-
gowa) ze statymi, wzglednie sezonowymi punktami sprzedazy drobnodetalicznej lub innymi
urzadzeniami przeznaczonymi do prowadzenia handlu, ktoéry moze odbywac si¢ codziennie
albo w wyznaczone dni tygodnia. Niektore targowiska funkcjonuja okresowo (sezonowe),
w zwigzku ze wzmozonym czasowo ruchem nabywcow (np. nadmorski ruch urlopowy)
[GUS 2021]. W 2015 roku z 1064 targowisk sezonowych na terenach gmin wiejskich, az
249 odnotowano w gminie Mielno, a kolejnych 100 na terenie Ustronia Morskiego.

W 2021 roku funkcjonowato w Polsce 2116 targowisk statych o tacznej powierzchni
przekraczajacej 13,7 km2 (rys. 1).

Zlokalizowane byly one glownie w gminach wiejskich. Od 2015 roku obserwuje si¢
ubytek zardwno liczby stalych targowisk (o blisko 4,8%), jak i zmniejszenie ich powierzch-
ni (o prawie 5,9%). Stale maleje réwniez liczba statych punktow sprzedazy detalicznej na
targowiskach, ktore czynne byty codziennie — z blisko 57,5 tys. w 2015 roku do nieco ponad
45,1 tys. w 2021 roku, czyli przecigtnie o ponad 2232 punktoéw rocznie.
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Rysunek 1. Liczba targowisk statych w Polsce i ich powierzchnia w latach 2015-2021
Figure 1. Number of permanent marketplaces in Poland and their area in 2015-2021

Zrodto: opracowanie wiasne na podstawie [Bank Danych Lokalnych].
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Z uwagi na specyfike handlu targowiskowego jest on w przewazajacej mierze pro-
wadzony na targowiskach i placach funkcjonujacych jedynie sezonowo, ktorych odsetek
w 2021 roku wynosit 75,8% (75,3% w 2015 r.). Targowiska i punkty sezonowej sprzeda-
zy detalicznej s3 domena przede wszystkim gmin miejskich. Liczba takich miejsc zmniej-
szyla si¢ rowniez w latach 2015-2021, ale tylko o niespelna 2% (rys. 2). Zmiany mialy
inny charakter niz w przypadku targowisk statych, z wyraznym zalamaniem w 2020 roku,
co wynikato z ograniczen zwigzanych z pandemig COVID-19°,

7500
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6 500

6 000

5500
2015 2016 2017 2018 2019 2020 2021

Rysunek 2. Liczba targowisk lub miejsc na ulicach i placach do prowadzenia sprzedazy sezonowej
w Polsce w latach 2015-2021

Figure 2. Number of markets or places on streets and squares for seasonal sales in Poland in
2015-2021

Zrodto: opracowanie wiasne na podstawie [Bank Danych Lokalnych].

Detaliczny handel targowiskowy jest zréznicowany regionalnie (rys. 3), co wynika
z wielu uwarunkowan, w tym o charakterze obiektywnym, jak powierzchnia poszczegol-
nych wojewodztw, liczba ludnosci i gestos¢ zaludnienia, a takze rodzaj i skala prowadzo-
nej dziatalno$ci rolniczej, tacznie ze wskaznikiem towarowosci produkcji. Jak wynika
bowiem z badan [Hamulczuk 2016], rozwoj produkcji rolniczej wplywa negatywnie na
handel targowiskowy.

Najwickszym udzialem targowisk w Polsce w ogdlnej ich liczbie charakteryzuje
si¢ wojewodztwo mazowieckie (14,7% w 2021 r.), ktore jednoczesnie jest najwigksze
obszarowo i ma najwicksza liczbie ludnosci. Jeszcze wyrazniejsza przewaga tego regionu
dotyczy ogolnej powierzchni sprzedazowej w tego typu obiektach (20,7%).

Kolejnymi co do liczebnos$ci funkcjonujacych targowisk wojewodztwami sa zachod-
niopomorskie i matopolskie. W poréwnaniu do nich w wojewodztwach warminsko-
mazurskim i podlaskim targowiska lub miejsca na ulicach i placach do prowadzenia
sprzedazy sezonowej stanowily niewielki odsetek.

Przy przecietnym zmniejszeniu ogoélnej liczby targowisk w Polsce w latach 2015—
—2021, zmiany w poszczegdlnych wojewodztwach nie byty jednorodne. Nie tylko miaty
rozny charakter w badanym okresie, ale mozna tez wskaza¢ wojewddztwa, w ktérych
przybyto targowisk: $laskie (wzrost o 72,8%), lubuskie (64,3%), lubelskie (34,9%),
mazowieckie (34,1%) i podkarpackie (10,5%).

3 0d 20 marca 2020 roku ogloszono w Polsce stan epidemii [Dz.U. 2020, poz. 491].
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Rysunek 3. Odsetek targowisk ogolem w Polsce (stalych i sezonowych) oraz ich powierzchni
sprzedazowej w 2021 roku wedlug wojewodztw

Figure 3. The percentage of total marketplaces in Poland (permanent and seasonal) and their sales
area in 2021 by voivodeships

Zrédlo: opracowanie wiasne na podstawie [Bank Danych Lokalnych]

W pozostatych wojewddztwach ich liczba uleglta zmniejszeniu, w najwigkszym
stopniu w wojewddztwie opolskim — o ponad potowe oraz w swigtokrzyskim (o ponad
47%). Przecigtnie, zmniejszenie liczby targowisk dotyczyto gmin wiejskich (o 17,6%),
a powierzchni — gtéwnie gmin miejskich (o 12,1%) oraz wiejskich (6,3%). W gminach
miejsko-wiejskich odnotowano niewiclkie wzrosty zaréwno liczby obiektow, jak i ich
przecietnej powierzchni. We wszystkich typach gmin nastgpito zmniejszenie powierzch-
ni handlowej sezonowej sprzedazy targowiskowej — w najwigkszym stopniu w gminach
miejskich (0 36,6%).

Korzysci z handlu targowiskowego

Podstawowa rola placowek handlowych jest umozliwienie mieszkancom zakupu
odpowiednich produktow, pozwalajacych na zaspokojenie réznorodnych potrzeb klien-
tow [Szumilak 2004]. Handel detaliczny charakteryzuje dodatkowo duza liczba klientow,
ktorzy dokonuja zwykle niewielkich transakcji potaczonych z natychmiastowa zaptata
[Kosicka-Ggbska i in. 2009]. Jedna z form sprzedazy detalicznej jest szeroko rozumiany
handel targowiskowy, ktorego natezenie zalezy od wielu uwarunkowan i jest rozne w po-
szczegolnych regionach (rys. 4), co jest przedmiotem rozwazan prowadzonych z zakresu
geografii i ekonomii handlu [Dzieciuchowicz 2012].

Przy ogolnej liczbie 8753 targowisk w catej Polsce (statych i sezonowych)
w 2021 roku tylko 128 zlokalizowanych bylo w wojewodztwie warminsko-mazur-
skim, a kolejnych 149 w podlaskim. Najwigcej, bo az 1285, funkcjonowalo na tere-
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Rysunek 4. Liczba targowisk (statych i sezonowych) oraz liczba 0sob przypadajaca przecigtnie na
1 targowisko w 2021 roku wedtug wojewodztw

Figure 4. Number of marketplaces (permanent and seasonal) and the number of people per 1 mar-
ketplace on average in 2021 by voivodeships

Zrédlo: opracowanie wlasne na podstawie [Bank Danych Lokalnych].

nie wojewodztwa mazowieckiego, a nastgpnie w wojewodztwie matopolskim (1097)
oraz zachodniopomorskim (1027). Zdecydowanie jednak najwicksza dostepnoscia
tego typu ustug, mierzona przecietng liczba osoéb przypadajaca na jedno targowisko,
charakteryzowalo si¢ wojewodztwo zachodniopomorskie (1607 osob), dolnoslaskie
(2972 o0sbb) i matopolskie (3130 oséb). Wigksza liczba oséb na targowisko przypadata
w wojewodztwach warminsko-mazurskim (10740 os6b) oraz 16dzkim (8202 osdb), co
w przypadku sprzedawcow uznaé nalezy za pozytywna sytuacje przyczyniajaca si¢ do
korzysci ekonomicznych, dla nabywcoéw natomiast niekoniecznie musiato si¢ to wig-
za¢ z komfortem robienia zakupdw. Aczkolwiek skala zjawiska wskazuje na wickszy
rozwdj tego typu handlu w regionach przygranicznych, turystycznych czy z dostepem
do portéw morskich, gdzie chociazby na przykladzie wojewodztwa zachodniopomor-
skiego obserwujemy wigksze nasycenie ustug handlu targowiskowego, w ktérym zde-
cydowanie przewazaja targowiska sezonowe (90,7% w 2021 r.).

Niektore regiony charakteryzuje tradycyjnie niski poziom rozwoju tej formy
sprzedazy, jak ma to miejsce w przypadku wojewddztwa warminsko-mazurskie-
go [Wojdacki 2016]. W innych, jak wojewodztwo t6dzkie, zmiany w ujeciu histo-
rycznym byly zréznicowane w czasie, co wigzato si¢ m.in. z rozwojem przemystu
(wlokienniczego) i w konsekwencji duzymi zmianami liczby ludnosci w niektorych
okresach [Dzieciuchowicz 2013].

Targowiska sa wykorzystywane do celow prowadzenia dziatalnosci gospodarczej, wiec
stuza nie tylko konsumentom, ale sa rowniez elementem czerpania dochodéw z dzierza-
Wy przez gminy, co potwierdzit w swym wyroku Naczelny Sad Administracyjny [2014].
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Gminy dysponujg jednoczes$nie ,,wladztwem podatkowym” w tym zakresie, co ozna-
cza, ze same okreslaja wysokos$é 1 sposob pobieranych optat [Gluminska-Pawlic 2003],
ktore jednak nie moga przekroczy¢ stawki maksymalnej, okreslonej przez ministra
finansow (852,75 zt dziennie w 2022 r.) [M.P. 2021, poz.724]. Do ich uiszczenia zobo-
wigzane sg osoby fizyczne, osoby prawne oraz jednostki organizacyjne nieposiadajg-
ce osobowosci prawnej, dokonujace sprzedazy na targowiskach. Optacie targowej nie
podlega sprzedaz dokonywana w budynkach lub w ich cz¢éciach, dla ktorych pobiera-
ny jest podatek od uzytkowania nieruchomosci. Oplata targowa zostata wprowadzona
w Polsce Ustawg z dnia 26 lutego 1951 roku o podatkach terenowych [Bieszk-Stolorz
i Felsztynska 2018].

Warto$¢ rocznych wpltywow z oplaty targowej w Polsce wyniosta wedlug danych
GUS ponad 227,9 mln zt w 2015 roku [GUS 2016]. W kolejnych latach optaty te mala-
ty, co potwierdza obserwacje Swietlik [2020], ze wzrostowi sprzedazy w handlu detalicz-
nym towarzyszy! realny spadek sprzedazy na straganach i targowiskach, a to przektadato
si¢ na poziom pobieranych optat. Niemniej, w 2021 roku gminy otrzymaty z tego tytutu
ponad 160 min zl, przy czym z uwagi na restrykcje spowodowane pandemig COVID-19,
byta to rekompensata utraconych wplywoéw z tytutlu niepobierania oplaty targowe;j,
pochodzaca ze $rodkéw Funduszu Przeciwdziatania COVID-19 [GUS 2022]. Rekom-
pensata zostata wyplacona gminom do konca marca 2021 roku, ale dotyczyta oczywi-
scie tylko tych, ktore wczesniej ja wprowadzity. Dla wielu gmin jest to wazne zrédto
zasilenia budzetu, gdzie w 2020 roku wptywy te przekraczaly 10 tys. zt w przypadku
877 gmin (7,5%). Rekompensata nie tylko pomogta samorzadom w finansowaniu dziatan
lokalnych, ale odcigzyta rowniez przedsigbiorcow korzystajacych z targowisk [Milewska
i Parlinska 2021]. Najwicksze roczne wplywy (blisko 28 mln zt) odnotowano w woje-
wodztwie mazowieckim, a nastgpnie w $laskim (ponad 19 min zt) oraz matopolskim
(ponad 17 mln zt), co wynika nie tylko z ustalonych stawek, ale jest tez zwiazane z liczba
targowisk 1 wielkos$cig ich powierzchni sprzedazowe;j.

Zréznicowanie poziomu wpltywow z oplaty targowej dotyczyto réwniez poszczego6l-
nych gmin. W przypadku targowisk sezonowych wptywy gmin miejskich w 2021 roku
ksztattowaty si¢ na poziomie od 300 zt w Nieszawie i Zabrzu do ponad 7,8 min zt w Kra-
kowie [Bank Danych Lokalnych]. Wyznaczony wspotczynnik zmiennosci, bedacy synte-
tyczng miarg zréznicowania, przekraczat tu 220%. Podobne rdznice poziomu optat targo-
wych byly réwniez w gminach miejsko-wiejskich, gdzie dla wielu byty to tylko kilkuset
ztotowe warto$ci (Nowogrodziec, Krzywin, Zagorz, Dziatoszyce, Mitakowo, Bytow,
Kamien Pomorski, i in.), ale inne uzyskiwaly znacznie wigksze kwoty, jak: Stubice (bli-
sko 3 mln z}), a nastgpnie Grojec (ponad 2,7 mln zt), Mielno (ponad 1,2 mln zt), Strzelce
Opolskie (ponad 1,1 mln zt) oraz Tuszyn (ponad 1 min zt).. W gminach wiejskich sytu-
acja byta bardziej wyrownana, jednak za wyjatkiem zdecydowanie ,,0dstajacej” gminy
Tarnowo Podgorne, w ktérej wpltywy z tytutu oplaty targowej za 2021 rok przekraczaty
1,5 mln zt oraz 19 innych, w ktorych byto to ponad 116 tys. zt (m.in.: Ustronie Morskie:
559 tys., Jabtonka: 585 tys., Kotobrzeg: 470 tys., Sierakowice: 384 tys., Stegna: 298 tys.,
Ustka: 245 tys.). W pozostatych gminach wiejskich kwoty te byly znacznie mniejsze.

Wysokos¢ opfat jest rowniez zréznicowana w poszczegdlnych miesigcach, z uwagi
na wyrazng sezonowo$¢ handlu na targowiskach, szczegdlnie prowadzonego na otwar-
tej przestrzeni. Mniejsze natezenie dotyczy okresow zimowych, a zdecydowanie wigk-
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sze przedswiatecznych i zwigzanych z rozpoczgciem roku szkolnego oraz obfitujacych
w $wieze owoce i warzywa [Bieszk-Stolorz i Felsztynska 2018].

Rolnikom sprzedajacym produkty rolno-spozywcze i inne wyroby (np. r¢kodzie-
ta) na targowiskach przystuguja okreslone ulatwienia. Handel prowadzony w piatki
i soboty przez rolnikéw i cztonkow ich gospodarstw domowych zwalnia si¢ od optaty
targowej [Dz.U. 2021, poz. 2290]. Rolnicy majg mozliwo$¢ szybkiej sprzedazy (bez
posrednikow) produktow nienadajacych si¢ do dtugiego lub wielokrotnego transpor-
tu. Pozwala to nie tylko uzyska¢ im okreslone $rodki finansowe, a konsumentom lep-
szg ceng, ale moze wplywac nie na linearny a cyrkularny obieg zywnosci lokalnej, co
przyczynia si¢ do zapobiegania jej marnotrawstwu. Dodatkowo, sprzedaz bezposred-
nia produktow roslinnych Iub zwierzgcych w stanie nieprzetworzonym (naturalnym),
pochodzacych z wlasnego gospodarstwa nie podlega opodatkowaniu podatkiem docho-
dowym. Z kolei w przypadku sprzedazy przetworzonych w sposéb inny niz przemy-
stowy produktow roslinnych i zwierzecych (z wyjatkiem produktow przetworzonych
w ramach dziatéw specjalnych produkcji rolnej oraz opodatkowanych podatkiem akcy-
zowym) kwota przychodéw zwolniona z podatku dochodowego w 2022 roku wyno-
sita do 100 tys. zt [Dz.U. 2022, poz. 138, Dz.U. 2021, poz. 1128]. Rolniczy handel
detaliczny realizowany na targowiskach jest wazny szczegolnie w przypadku matych
gospodarstw rodzinnych, a z powoddw sanitarnych powinien by¢ zarejestrowany u po-
wiatowego inspektora sanitarnego lub/i powiatowego lekarza weterynarii.

Handel targowiskowy stwarza réwniez mozliwos$¢ pracy i utrzymania rodzin os6b
samozatrudnionych, co generuje okreslone przychody. Z danych GUS wynika, ze przy-
chody ze sprzedazy na targowiskach w 2020 roku wynosity 5560,4 min zt [GUS 2021],
aw 2021 roku tylko w obrebie targowisk stalych funkcjonowato 86 922 punktéow sprze-
dazy drobnodetalicznej, w tym 45 154 czynnych codziennie [GUS 2022], co generowa-
o przynajmniej tyle samo miejsc pracy. Nie wszyscy sprzedajacy sami zajmowali si¢
dostawa towarow do prowadzonych punktéw czy ksiegowoscia, co generowato kolejne
miejsca pracy. Handel sezonowy umozliwial dodatkowe zatrudnienie.

Poza wymiernymi efektami ekonomicznymi, targowiska stanowig tez zrodlo wielu
innych korzysci, zarowno dla samych sprzedajacych, jak i konsumentéw oraz lokalnych
spotecznosci (tab. 1).

Jak wynika z badan CBOS z 2013 roku, 49% Polakow kupowato produkty spozywcze
na bazarach (rynkach). Pozostatych 51% robito to tylko sporadycznie. Niektorzy (3%)
kupowali tam wigkszo$¢ produktow spozywcezych, a kolejnych 14% — co najmniej poto-
we [CBOS 2013]. Chociaz wraz z rozwojem nowoczesnych form w handlu detalicznym,
znaczenie targowisk zmienia si¢ to, co potwierdzajg badania [Sojkin i Michalak 2018],
sa one ciggle waznym miejscem dokonywania zakupdéw rowniez w duzych miastach, jak
chociazby w Warszawie czy Poznaniu. Majace natomiast miejsce roznice w czgstotliwo-
$ci zakupdw zwigzane sg m.in. z lokalizacja targowisk i wygoda kupowania, asortymen-
tem, jakoscig produktow, cenami czy promocja®.

Targowiska tak w miastach, jak i na obszarach wiejskich staja si¢ waznymi obiektami
bezpieczenstwa zywnosciowego, gdzie produkt lokalny jest osiggalny i przystepny cenowo

4 Badania przeprowadzono w latach 2016-2017 wéréd mieszkancow: Warszawy, Wroclawia,
Gdanska, Poznania i Biategostoku.
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Tabela 1. Znaczenie funkcjonowania targowisk lokalnych w Polsce
Table 1. The role of the functioning of local markets in Poland

Korzysci Krotkie tancuchy dostaw

Zagospodarowanie lokalnych zasobow (praca, ziemia, kapital): tworza miejsca pracy,
wspomagaja rozwoj niskotowarowych gospodarstw rolnych, ksztattuja rozwdj pozarol-
niczej dziatalno$ci gospodarczej (MSP), tworza wartoéé dodana, stanowig zrodto docho-
dow ludnosci oraz gmin (optata targowa), stymuluja budowe i modernizacj¢ infrastruk-
tury i zagospodarowania przestrzeni publicznej;

Zdecentralizowane systemy dystrybucji: nizsze koszty przechowywania, transportu,
zamrazania, magazynowania, przetworzenia i pakowania oraz dystrybucji;

Gospodarcze
i ekonomiczne

Ochrona dziedzictwa kulturowego: tradycyjna forma handlu, przekazywanie bezposred-
nio informacji o produkcie, podtrzymywanie lokalnych zwyczajow dajacych poczucie

Spoteczne przynaleznos$ci do lokalnych spotecznosci; integracja migdzypokoleniowa i wzmocnie-
nie spojnosci spotecznej oraz przywrocenie/utrzymanie powiazan migdzy wsia a mia-
stem; etnocentryzm konsumencki;

Mniejszy §lad weglowy, mniejsza emisja gazow cieplarnianych, zredukowane zuzycie
Srodowiskowe  paliw i zasobow; utrzymanie dziedzictwa regionu —zachowanie typowych ras i gatunkow
zwierzat oraz upraw; zachowanie réznorodnosci biologicznej;

Materialna i niematerialna, tradycja, zasady, normy; osadnictwo miast, handel wymien-

Kulturowe L. . . ;
ny, rozw0j rzemiosta, zagospodarowanie przestrzeni.

Zrodto: opracowanie wilasne na podstawie [Borowska 2015, s. 5-14].

dla mieszkancoéw w krotkich tancuchach dostaw. Sg one przestrzenia, w ktorej sprzedaje
si¢ okoto 6% zywnosci jaka codziennie kupuja Polacy, a w poréwnaniu do innych krajow
UE, Polske charakteryzuje zardwno wigksza liczba bazarow, jak i klientow [PPR 2016].

Wedlug badan IPSOS na targowiskach i bazarach najczgsciej kupowane sa warzy-
wa 1 owoce (50% klientow), przy 33% dla sredniej w UE. Az 29% Polakow deklaruje
kupowanie najczgsciej na bazarze migsa [Praska Gietda Spozywcza 2018], podczas gdy
$rednia unijna stanowi zaledwie 11%. Regularnie targowiska odwiedza ok. 15% konsu-
mentow [Ciechomski 2014], przy czym zainteresowanie tg forma obrotu towarowego jest
zrdznicowane regionalnie. Dla przyktadu na Podkarpaciu az 90% respondentéw akcep-
tuje targowiska i bazary jako miejsce codziennych zakupéw [Cyran 2013], a w Pozna-
niu najchetniej kupuje si¢ na nich $wieze warzywa i owoce (98,3% nabywcow), migso
(36,2%), kwiaty, jaja i inne produkty spozywcze [Ciechomski 2014]. W Krakowie sa one
przestrzenig zakupdw krajowych owocéw i warzyw (dla niemal 80% badanych), pieczy-
wa 1 napojow (41,2%) oraz nabiatu 1 kwiatow [Plaziak i Szymanska 2016].

Wedtug raportu opublikowanego przez spotke KPMG dotyczacego zmian zwyczajow
zakupowych Polakdéw w zwigzku z pandemig COVID-19, dla 29% badanych wazniejsze
podczas robienia zakupow stato si¢ wsparcie lokalnych spotecznosci, a 22% zadeklaro-
wato wigksza czestotliwos¢ kupowania produktow spozywcezych od lokalnych producen-
tow 1 sprzedawcow, co wpisuje si¢ m.in. w handel targowiskowy.

O znaczeniu targowisk §wiadcza badania przeprowadzone w pazdzierniku 2019 roku
przez Kantar Polska S.A. na reprezentatywnej probie 1 tys. warszawiakow w wieku
powyzej 15 lat, z ktorych wynika, ze 69% mieszkancow stolicy robi zakupy na baza-
rze lub targowisku. Najczesciej zakupy takie wykonywane sg raz w tygodniu (27%) lub
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2-3 razy na miesigc (24%). Preferowane sg soboty (52%) i piatki (37%), co moze wyni-
ka¢ nie tylko z wigkszej ilosci wolnego czasu w weekend, ale czgSciowo by¢ zwigzane
z funkcjonowaniem targowisk. Warszawiacy kupuja na targowiskach gtownie warzywa
i owoce (96%), a nastgpnie: migso, wedliny 1 ryby (27%) oraz nabiat (13%) i pieczy-
wo (12%). Najchetniej wybierane sg targowiska zlokalizowane w poblizu zamieszkania
(77%), a wérdd najczesciej odwiedzanych wymienié nalezy: Halg Mirowska i Hale Bana-
cha, plac Szembeka, Wolumen oraz Zieleniak. Chociaz korzystaja z nich osoby w kaz-
dym wieku, to przewazaja powyzej 60 lat (75%). Sytuacja zawodowa i ekonomiczna
W pewnym stopniu rowniez wptywa na wybor targowisk, niemniej inne aspekty niz ceny
oceniane byty najlepiej. Respondenci wskazali tu: jakos¢ produktow, duzy wybdr asorty-
mentu oraz wysoki poziom bezpieczenstwa zakupow [Urzad m.st. Warszawy 2019].

Targowiska zwigkszaja mozliwosci dostepu do $wiezej zywnosci, wyprodukowane;j
lokalnie przez nicanonimowego rolnika, sadownika, ogrodnika, pszczelarza, przetwor-
c¢. Istnieje mozliwos¢ ich weryfikacji, a takze wyeliminowania posrednikow, przez co
sprzedaz i zakup odbywaja si¢ po znacznie korzystniejszych cenach [Stawinska 2013].
Nie tylko urozmaicona zostaje oferta towarowa, ale zmniejsza si¢ ,,$lad weglowy” w sku-
tek skrocenia ,,mil zywnosciowych” [Serafin i Pilis 2020]. Zaoferowanie konsumentom
produktow przez ich wytworcow powoduje, ze nie tracg one swoich wiasciwoscei, jak
moze to mie¢ miejsce podczas dtuzszego magazynowania, czy transportu w tradycyjnym
tancuchu dostaw zywnosci.

Targowiska tacza najczesciej stawiane cele w zarzadzaniu fancuchem dostaw —
minimalizacji kosztéw przeptywu produktow i zapewnienia najkrotszego czasu reali-
zacji ich dostawy [Christopher 2000] oraz wpisuja si¢ w propagowang ide¢ rozwoju
zrownowazonego, faczacego efekty ekonomiczne z minimalizacja negatywnego wpty-
wu wszelkiej dziatalnosci i konsumpcji na klimat i §rodowisko naturalne [Kotosowski
i Jozwiak 2012].

Wsparcie rozwoju handlu targowiskowego

Jak wynika z danych ostatniego spisu rolnego [PSR 2020] powierzchnia ponad
660,3 tys. indywidualnych gospodarstw rolnych w Polsce (11,5%) nie przekracza
5 ha UR. Kolejnych blisko 289 tys. (13,7%) gospodaruje na powierzchni 5-10 ha a prze-
szto 130,5 tys. (10,6%) stanowig gospodarstwa o powierzchni 10—15 ha UR. Nadal
wigc polskie gospodarstwa rolne s3 w znacznej mierze rozdrobnione, pomimo poprawy
struktury obszarowej po akcesji Polski do UE. Jest to wazny problem nie tylko z punktu
widzenia rozwoju rolnictwa i jego roli w zapewnieniu bezpieczenstwa zywnosciowego,
ale rowniez w odniesieniu do stworzenia mozliwosci rozwoju obszaréw wiejskich i prze-
ciwdziatania ich marginalizacji. Niewielka skala produkcji nie sprzyja mniejszym gospo-
darstwom rolnym w konkurowaniu na wolnym rynku z uwagi na ich staba sit¢ rynkowa.
Pewnym rozwigzaniem mogtaby by¢ wspoétpraca z innymi rolnikami, ale jest ona zr6zni-
cowana branzowo [Kozlowska-Burdziak i Przygodzka 2019], a ponadto cieszy si¢ coraz
mniejszym zainteresowaniem [Grebowiec 2020]. W konsekwencji, ich pozycja w tancu-
chu marketingowym jest staba, co w wigkszosci przypadkow nie gwarantuje odpowied-
niego poziomu dochodéw, pozwalajacych na utrzymanie rodziny. Jako jedno z rozwig-
zan wskazuje si¢ rozwoj dodatkowej dziatalnosci pozarolniczej [Stolarska 2018], w tym
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przetwarzanie wlasnych produktéw i ich bezposrednia sprzedaz konsumentom, realizo-
wang m.in. na targowiskach. Sprzedaz taka ma dluga tradycje, a skracanie tancuchow
dostaw zywnosci pozwala nie tylko na zwigkszanie dochodow producentéw i ogranicza-
nie kosztow dystrybucji z korzyscig dla konsumentow, ale umozliwia tez wigksza przej-
rzysto$¢ pochodzenia, a tym samym jakosci produktow [Serafin i Pilis 2020]. W zwiazku
z powyzszym, zagadnienia te znalazty rowniez odzwierciedlenie w zapisach programow
rozwoju obszarow wiejskich (PROW), gdzie w PROW 2007-2013 zaproponowano roz-
wigzania finansowe stuzace budowie i modernizacji targowisk w miejscowosciach licza-
cych do 50 tys. mieszkancow. W ramach PROW 2014-2020 (cel 3A) zagwarantowano
wsparcie finansowe w zakresie inwestycji zwigzanych z rozwojem oraz modernizacja
targowisk 1 innych obiektow w Polsce, stuzacych promocji produktéw lokalnych [Wie-
liczko 2018]. Pomoc ta przyznawana jest gminie, zwigzkowi migdzygminnemu, powiato-
wi i zwigzkowi powiatéw, a powstale przestrzenie maja stuzy¢ spolecznosci, w tym stac
si¢ dogodnym miejscem zbytu artykutéw rolno-spozywczych wytworzonych w ramach
dziatalnosci gospodarczej — rolniczej lub pozarolniczej. Srodki finansowe pochodza z pu-
blicznych $rodkow krajowych i unijnych, tj. Europejskiego Funduszu Rolnego na rzecz
Rozwoju Obszarow Wiegjskich (EFRROW). Pomoc polega na refundacji czgsci kosztow
kwalifikowalnych operacji poniesionych i oplaconych przez beneficjenta, w wysoko-
$ci oraz zgodnie z warunkami okreslonymi w PROW 2014-2020 oraz w rozporzadze-
niach Ministra Rolnictwa i Rozwoju Wsi [Dz.U. 2018, poz. 468, Dz.U.2018, poz. 468,
Dz.U.2019, poz. 1704]. Wsparcie z EFRROW wynosi do 63,63% kosztow kwalifikowal-
nych projektu i nie moze przekroczy¢ 1 mln zt na beneficjenta, podczas gdy wymagany
krajowy wktad srodkow publicznych stanowi minimum 36,37%. Wymogiem formalnym
jest, aby inwestycje w ramach ww. poddziatania byly przeprowadzane w miejscowo-
Sciach liczacych do 200 tys. mieszkancow. Nowo powstate Iub przebudowane w wy-
niku inwestycji targowiska powinny posiada¢ utwardzone nawierzchnie, o$wietlenie,
by¢ zadaszone, wyposazone w instalacje sanitarne i miejsca parkingowe, a minimum
30% powierzchni handlowej powinno by¢ przeznaczone na sprzedaz produktéw rolno-
-spozywczych prowadzong przez rolnikow.

Z danych Agencji Restrukturyzacji i Modernizacji Rolnictwa wynika, Ze zaintere-
sowanie t¢ forma refundacji inwestycji infrastruktury spolecznej jest zréznicowane
regionalnie. Wedtug danych na 31 pazdziernika 2022 roku w facznej liczbie 348 zto-
zonych wnioskoéw przewazaly wnioski z obszaru centralnej Polski — 57 z wojewodztwa
mazowieckiego (16,4%) i kolejnych 40 (11,5%) z wojewddztwa tddzkiego (tab. 2). Naj-
mniejsze zainteresowanie odnotowano w przypadku wojewddztwa opolskiego, ktore jed-
noczesnie charakteryzuje si¢ najmniejszym udziatem targowiskowej powierzchni sprze-
dazowej w kraju (rys. 3), co potwierdza mniejsze tradycje tego typu handlu w niektérych
regionach. Wystapiono tu jedynie o jedng ptatnos¢, ktorg otrzymano. W niektérych woje-
wodztwach podpisano po kilka uméw (lubuskie, $laskie, §wictokrzyskie), chociaz ztozo-
nych wnioskéw byto wigcej. Laczna kwota dofinansowania w catej Polsce przekroczyta
205 mln zt. Najwigksza przecigtnie wartos¢ dofinansowania w przeliczeniu na jednego
beneficjenta (blisko 1,5 mln zt) odnotowano dla wojewddztwa lubelskiego.

Wprowadzone zmiany infrastrukturalne i architektoniczne wptywaja na coraz bardziej
nowoczesny wyglad targowisk (rys. 5), ktore nie tylko sg utwardzone, zadaszone i o§wie-
tlone, ale rowniez skanalizowane i wyposazone w miejsca sanitarne oraz parkingowe.
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Tabela 2. Wsparcie inwestycji w targowiska lub obiekty budowlane przeznaczone na cele promocji
lokalnych produktow w Polsce w ramach PROW 2014-2020

Table 2. Support for investments in markets or construction facilities intended for the promotion of
local products in Poland under Rural Development Program 2014-2020

Liczba Liczba Platnosci zrealizowane
Wojewddztwo ztozonych zawartych ) Kwota
wnioskow umow Liczba [2]

Dolnoslaskie 15 13 13 13 737 722
Kujawsko-pomorskie 29 18 17 15 658 895
Lubelskie 26 17 17 24 870 780
Lubuskie 10 4 4 2 932 446
Lodzkie 40 24 17 19 329 405
Matopolskie 16 9 9 9167 425
Mazowieckie 57 34 26 34730 197
Opolskie 1 1 1 1399 906
Podkarpackie 29 16 14 15 608 507
Podlaskie 25 14 13 12 823 553
Pomorskie 17 12 12 12270 416
Slaskie 12 4 1 1035930
Swietokrzyskie 7 6 6 8 050 829
Warminsko-mazurskie 18 15 9 11 643 293
Wielkopolskie 19 14 14 14 411 181
Zachodniopomorskie 27 10 7 7 381256
Lacznie 348 211 180 205 051740

Zrédlo: opracowanie wlasne na podstawie [ARIMR 2010].

Rysunek 5. Przyktadowa wizualizacja targowiska Moj Rynek w gminie Wigzowna
Figure 5. An example of visualization of the My Market market in the Wigzowna commune

Zrodto: [Urzad Gminy Wiazowna 2019].
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W takiej ustrukturyzowanej przestrzeni rolnicy majg zagwarantowane miejsca do
sprzedazy bezposredniej produktow, a nabywcy w przyjaznym otoczeniu mogg realizo-
wac potrzeby nabywcze. Nowoczesny anturaz targowisk to tylko jeden z wielu czynni-
kéw zachecajacych konsumentow do tej formy zakupow. Jak wynika z badan Na¢ [2021],
w przypadku zakupu produktéw spozywczych dokonywanych czgsto na targowiskach
i jarmarkach, bardzo wazne sg réwniez: stosunck jakoséci do ceny produktow, tatwosé
zakupu, a takze wczesniejsze do§wiadczenia, zaufanie do marki, bezpieczenstwo (w tym
zdrowotne) oraz wsparcie lokalnych spotecznosci. Wszystkie te cechy speinia handel tar-
gowiskowy, gdzie dodatkowo wytwarzane sg specyficzne wigzi pomigdzy sprzedajacymi
i kupujacymi.

Zwigkszanie liczby podpisanych uméw na dofinansowanie inwestycji w targowiska
w ramach PROW 2014-2020, ktore na 31 grudnia 2022 roku przekraczato juz 212,5 min zt,
powoduje to, ze mozna spodziewac¢ si¢ dalszego rozwoju tej formy sprzedazy.

Podsumowanie i wnioski

Handel targowiskowy jest jedna z form sprzedazy detalicznej w Polsce, a jego nasi-
lenie, zréznicowanie i zachodzace zmiany sg wynikiem wielu uwarunkowan o ré6znym
charakterze. Poziom, struktura i oferta handlu detalicznego zmienia si¢ dynamicznie,
a sytuacja w kraju i na $wiecie wptywa na tempo oraz kierunek tych zmian takze na
targowiskach. Utrwalane historyczne determinanty lokalne sprawiaja dodatkowo, ze
w jednych regionach czy gminach zainteresowanie tego typu handlem ro$nie, a w innych
wrecz przeciwnie. Waznym m.in. czynnikiem jest przygraniczne potozenie oraz wicksze
nasilenie turystyki, jak rowniez zwyczaje konsumentow i specyfika tego handlu wpty-
wajaca na przewage targowisk sezonowych (75,8% w 2021 r.), dominujacych glownie
w gminach miejskich.

Jak wynika z przeprowadzonych analiz — najwickszym odsetkiem targowisk
w 2021 roku charakteryzowato si¢ wojewodztwo mazowieckie (14,7%), a 69% warsza-
wiakow deklarowalo korzystanie z nich w 2019 roku. Kolejne lokaty zajmowaty woje-
wodztwa: matopolskie (12,5%) oraz zachodniopomorskie (11,7%). Z ogdlne;j liczby 8753
targowisk w catej Polsce w 2021 roku (statych i sezonowych) tylko 128 (niespetna 1,5%)
zlokalizowanych bylo w wojewddztwie warminsko-mazurskim, a kolejnych 149 w pod-
laskim. Najmniejszy odsetek powierzchni sprzedazowej odnotowano w wojewodztwie
opolskim.

W latach 2015-2021 zmniejszyta si¢ liczba targowisk w Polsce, w najwigkszym
stopniu w wojewodztwie opolskim (o ponad polowe) oraz $wictokrzyskim (o ponad
47%), co nie wynikato ze znacznie mniejszego wowczas ubytku liczby ludnosci. W nie-
ktérych wojewodztwach nastapil rozwdj tej formy sprzedazy — §laskie (wzrost liczby
targowisk o 72,8%), lubuskie (64,3%), lubelskie (34,9%), mazowieckie (34,1%) i pod-
karpackie (10,5%). Przeci¢tnie w gminach miejsko-wiejskich odnotowano niewielkie
wzrosty zaro6wno liczby obiektow, jak i ich powierzchni. Zaobserwowano 2-procentowe
zmniejszenie si¢ liczby targowisk sezonowych, gldwnie w 2020 roku oraz zmniejszenie
powierzchni sprzedazowej — w najwigkszym stopniu w gminach miejskich (o 36,6%), co
bylo zwigzane z ograniczeniami z powodu COVID-19.
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Pandemia wptynegta rowniez na okresowe zaprzestanie pobierania oplaty targowej od
handlujacych, niemniej gminy uzyskaty rekompensate z tego tytulu w ogdlnej kwocie
ponad 160 mln zt w 2021 roku. Stanowi to wazne zrodto dochodow, szczegolnie niekto-
rych gmin, gdzie najwigcksze kwoty odnotowano m.in. dla: Krakowa (ponad 7,8 mln zt),
Stubic (3 mln zt), Groéjca (ponad 2,7 min zt), Tarnowa Podgérnego (ponad 1,5 min zt),
Mielna (ponad 1,2 mln zt), czy Tuszyna (ponad 1 min zt).

Handel targowiskowy to rowniez miejsca pracy i dochody dla mieszkancoéw oraz
lokalnych przedsigbiorcow, w tym rolnikow i oso6b samozatrudnionych, a szczegdlnie
wytworcow lokalnych i regionalnych produktow, ktorzy dziataja w mniejszej skali, co
skutkuje staba siecig dystrybucji [Sieczko 2008].

Lokalne zasoby odgrywaja wazna rol¢ w zaspokajaniu potrzeb mieszkancow, ktorzy
w wyniku pandemii w wigkszym stopniu sktonni sg z nich korzysta¢, przy tym istotna
jest dbatosc¢ o srodowisko naturalne, gdzie za 1/4 emisji gazéw cieplarnianych odpowiada
sektor spozywczy [McKinsey & Company 2021]. Na targowiskach najczesciej kupowane
sa $wieze warzywa i owoce, mi¢so i wedliny, a takze pieczywo 1 nabiat oraz inne lokalne
produkty.

Dodatkowym impulsem rozwoju nowoczesnych targowisk moze by¢ ich dofinanso-
wanie z programu PROW 2014-2020, w ramach ktorego beneficjenci uzyskali ponad
212,5 mln zt na 31 grudnia 2022 roku.
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